
REPUBLIKA HRVATSKA Obrazac KINO-2c 
DRŽAVNI ZAVOD ZA STATISTIKU 
 

P O I M E N I Č N I  P O P I S  

PROIZVEDENIH DUGOMETRAŽNIH I KRATKOMETRAŽNIH FILMOVA  
U KOPRODUKCIJI SA STRANIM PRODUCENTIMA U                 GODINI  

 

PRAVNA OSOBA ZA PROIZVODNJU FILMOVA: 

 
Naziv: __________________________________________  
 
Adresa: _________________________________________  
 
Telefon: ________________  Telefaks: ________________ elektronička pošta _____________________  
 

Snimanje filma 

 Naslov filma Vrsta filma 
Datum izrade 
prve kopije za 
prikazivanje

Trajanje u 
minutama vrsta filmske vrpce 

(crno-bijela, kolor) 
tehnika snimanja (16 mm,  

35 mm, 70 mm, video kaseta) 

Ime sudionika s kojim je film 
proizveden u koprodukciji 

a b c 1 2 3 4 5 

        

        

        

        

        

        

        

        

        

        

        

        

        

 

 

U ___________________ dana __________godine 
 Za točnost podataka odgovara 
 

 ___________________________  
 M. P. (čitljiv potpis)

Pročitajte upute na poleđini ! 

Istraživanje se provodi na osnovi Zakona 
o službenoj statistici, NN, br. 103/03. 
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Ovaj izvještaj podnose sve pravne osobe koje se bave proizvodnjom dugometražnih i kratkometražnih 
filmova. 

Obrazac se ispunjava u dva primjerka od kojih jedan primjerak izvještajna jedinica zadržava za sebe, 
a drugi dostavlja Državnom zavodu za statistiku Republike Hrvatske. 

U ovaj obrazac unose se poimence svi dugometražni i kratkometražni filmovi proizvedeni u godini, a 
koji su sumarno prikazani u obrascu KINO-2. Poželjno je prvo poimence navesti sve  dugometražne 
filmove, a zatim sve kratkometražne filmove. 

Dugometražni film je svaki film koji može služiti kao osnovni program jedne javne kinematografske 
predstave i traje 60 minuta i više. 

Kratkometražni film je svaki film koji traje do 59 minuta. 

Prema vrsti filmovi mogu biti: igrani, dokumentarni, crtani, lutkarski, nastavni, znanstveno-popularni i 
reklamno-propagandni. 

 




